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Stadt Neuss

Digital aktive Haushalte

1. Grundsatzliches & Standortbestimmung

Datenquelle: Vereine Creditreform e.V.

Digitale Affinitat privater Haushalte

Anhand der Kategorien ,App“ ,Mobile & ,Online” und der damit verbundenen Nutzungen wird
analysiert, inwieweit Haushalte digital affin sind / verschiedene digitale Mdglichkeiten nutzen..

Dominante Digitale Grundhaltungen

Das Thema der digitalen Grundhaltungen beleuchtet auf der Basis der erfolgenden Nutzung der
digitalen Medien die damit einhergehenden Beweggriinde und Haltungen der Nutzer.

Digitale Sinus-Geo-Milieus®

Die digitalen Milieus sind Rickschllisse auf die sozio-6konomischen Verhaltnisse basierend auf
der im Rahmen der Nutzung digitaler Medien ermittelten Beweggrinde und Haltungen.
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0. Analyse - Digitale Haushalte

Die Auswertung zum Thema der ,Digitalen Affinitat bezieht sich auf alle bestehenden Haushalte.
Hingegen basieren die Analysen zu den ,Dominanten Digitalen Milieus* ausschlie8lich auf den
digital aktiven Haushalten. In der Differenz ergeben sich somit die digital inaktiven Haushalte.

Stadt Neuss Stadt Neuss
Beobachtungs- Beobachtungs-
: q gebiete gebiete
amus& - BG14_15 BZ?ZZEG";DG
S 2Kt n Houshatteam 00.01 el Haushate - igta
31.12.2018 aktiv in % am 31.12.2018
I 5.000 bis 6.000
ESEE I 4.000 bis unter 5.000 L I 90,00 bis 100,00
12000 b 5500 I 6000 bisuter 000
1 1.000 bis unter 2.000 (1 70,00 bis nter 80,00
10 bis unter 1.000
00.01 Anteil
31.12.2018 Haushalte -
digital aktiv
Stadt Neuss 63.401 BG24 Grefrath 96,50
BG01_03 Innenstadt/Hafen 5.673 BG25_26 Hoisten/Speck-Wehl- 96,39
BG28 Rosellen 5.645 AE POTSEN
BG27 Norf 4.076 BG28 Rosellen 95,19
BG14_15 Stadionviertel/Westfeld 4.268 ZCLE Uzdzmneln s
BGO7 Grimlinghausen 3.801 BG27 Norf 92,73
BG18_16 Furth-Mitte/Morgenstemsheide 3.154 SCU Sl 92,49
BG02 Dreikénigenviertel 3.129 BGO7 Grimlinghausen 91,26
BG12 Reuschenberg 3.120 BG12 Reuschenbsrg 90,62
BG23 Holzheim 3111 BG06 Gnadental 87,85
BG09 Weckhoven 3.046 EE Ve BTG el
BG17 Furth-Sud 2.967 BG13 Pomona 87,66
BG21 Vogelsang 2.404 23 (Rl T
BG20 Weikenberg 2203 BG14_15 Stadionviertel/Westfeld 87,44
BG06 Gnadental 2.199 Stadt Neuss e
BG25_26 Hoisten/Speck-Wehl- 2.058 | | | BG5S Augustinusviertel 85,61
Helpenstein BG19 Furth-Nord 85,22
BG19 Furth-Nord 2.012 BGO09 Weckhoven 85,20
BG08 Uedesheim 1.979 BG10 Erfttal 84,84
BG10 Erfttal 1.656 BG18_16 Furth-Mitte/Morgensternsheide 84,26
BG24 Grefrath 1.571 BG01_03 Innenstadt/Hafen 83,26
BG13 Pomona 1.471 BGO02 Dreikonigenviertel 83,15
BGO05 Augustinusviertel 1.053 BG04 Hammfeld 82,31
BG22 Barbaraviertel 1.049 BG20 Weilkenberg 77,70
BG04 Hammfeld 949 BG22 Barbaraviertel 77,25
BG11 Selikum 517 BG17 Furth-Siid 73,71
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Digital inaktive Haushalte

Stadt Neuss Stadt Neuss

_00 Apza_hl Haushalte - di -

D o g2ushalte am Q@» 00.02 Antel Haushalte - it

B 1.000 bis 1.250 inaktiv in % am 31.12.2018

I 750 bis unter 1.000 I 20,00 bis 30,00

T 530 bis unter 750 I 10,00 bis unter 200

1100 bis unter 250 (10,00 bis unter 10,00

[ 0 bis unter 100

00 Anzahl
31.12.2018 Haushalte -
digital inaktiv

Stadt Neuss 9.455 BG17 Furth-Sid 26,29
BGO01_03 Innenstadt/Hafen 1.141 BG22 Barbaraviertel 22,75
BG17 Furth-Sid 1.058 BG20 WeiRenberg 22,30
BG20 Weilienberg 658 BG04 Hammfeld 17,69
BGO02 Dreikénigenviertel 634 BGO02 Dreikénigenviertel 16,85
BG14_15 Stadionviertel/Westfeld 613 BGO01_03 Innenstadt/Hafen 16,74
BG18_16 Furth-Mitte/Morgensternsheide 589 BG18_16 Furth-Mitte/Morgensternsheide 15,74
BGO09 Weckhoven 529 BG10 Erfttal 15,16
BG23 Holzheim 445 BG09 Weckhoven 14,80
BGO7 Grimlinghausen 364 BG19 Furth-Nord 14,78
BG19 Furth-Nord 349 BGO05 Augustinusviertel 14,39
BG27 Norf 335 Stadt Neuss 12,98
BG21 Vogelsang 334 BG14_15 Stadionviertel/Westfeld 12,56
BG12 Reuschenberg 323 BG23 Holzheim 12,51
BG22 Barbaraviertel 309 BG13 Pomona 12,34
BGO06 Gnadental 304 BG21 Vogelsang 12,20
BG10 Erfttal 296 BGO06 Gnadental 12,15
BG28 Rosellen 285 BG12 Reuschenberg 9,38
BG13 Pomona 207 BGO07 Grimlinghausen 8,74
BG04 Hammfeld 204 BG11 Selikum 7,51
BGO05 Augustinusviertel 177 BG27 Norf 7,27
BG08 Uedesheim 125 BG08 Uedesheim 5,94
BG25_26 Hoisten/Speck-Wehl- 77 BG28 Rosellen 4,81
| (Elgssisl BG25_26 Hoisten/Speck-Wehl- 3,61
BG24 Grefrath 57 Helpenstein
BG11 Selikum 42 BG24 Grefrath 3,50

0.1 Standortbestimmung Stadt Neuss - Digital aktive/inaktive Haushalte

Im microm-Datenhandbuch 2019 ist bezogen auf die regelmaRige Internetnutzung ein Anteil von
bundesweit 85 % ausgewiesen. Die Auswertungen fir die Stadt Neuss weisen vergleichsweise
sogar einen leicht positiveren Anteil digital affiner Haushalte von insgesamt 87,02 % aus.
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1. Digitale Sinus-Geo-Milieus®'

1.1 Hintergriinde

Die Sinus-Geo-Milieus® sind eine lizenzierte Adaption der Sinus-Milieus® und werden seit 1998
als Gemeinschaftsprodukt vom Sinus-Institut Heidelberg und der Microm-Marketing Systeme und
Consult GmbH, Neuss, dem Markt zur Verfigung gestellt. Sie verknlpfen das auf dem Konzept
der mikro-geografischen Marktsegmentierung basierende Datensystem der microm mit dem be-
wahrten Zielgruppenmodell der Sinus-Milieus®.

Die qualitativ-psychologisch basierten Sinus-Milieus® aus der soziokulturellen Forschung kénnen
auf die mikrogeografische Segmentierung Ubertragen werden. Damit werden zum einen die Mdg-
lichkeiten der mikrogeografischen Analyse erweitert, zum anderen werden auf diesem Wege die
Sinus-Milieus® fiir Dialogmarketing-Anwendungen sowie raumliche Planungen zuganglich ge-
macht.

Das bedeutet, dass die Sinus-Milieus® ebenso auf vorhandene Kundenadressbestande, wie auf
beliebige Flachengliederungen, z. B. PLZ8, Strallenabschnitte oder einzelne Hauser — als
kleinste Raumeinheit — projiziert werden kénnen. Fir jedes Haus in Deutschland hat microm die
statistische Wahrscheinlichkeit berechnet, mit der die einzelnen Sinus-Milieus® dort vorkommen.
Somit erhalten die Sinus-Milieus® Uber ihre generelle strategische Aussage hinaus einen lokali-
sierbaren und vielfaltig anwendbaren Nutzen.

Sinus und microm haben anhand einer fur Testzwecke gemeinsam entwickelten Daten-
basis in der Praxis vielfach nachgewiesen, dass die Verknupfung ihrer Datensysteme die-
sen entscheidenden Informationsmehrwert liefern kann.

Die Sinus-Milieus®

Der soziokulturelle Wandel stellt das Marketing vor neue Herausforderungen. Entwicklungen wie
der multioptionale Verbraucher, die Zersplitterung von Markten und Zielgruppen fiihren zu Streu-
und Effizienzverlusten in der Marketing-Kommunikation. Erfolgreiche Produktplanung und Kom-
munikation setzt deshalb heute eine umfassende Zuwendung zum Verbraucher voraus. Zusatz-
lich wird es immer wichtiger, Zielgruppen Uber die herkdmmlichen soziodemografischen Merk-
male hinaus praziser zu klassifizieren. Mit den Sinus-Milieus® steht der Produktentwicklung, dem
Marketing und der Kommunikationsplanung ein einzigartiger Methodenansatz fur die Zielgruppen-
optimierung zur Verfugung, der auf den Lebenswelten und Lebensstilen der Verbraucher basiert.

Was sind die Sinus-Milieus®?

Die Sinus-Milieus® sind das Ergebnis von mehr als drei Jahrzehnten sozialwissenschaftlicher
Forschung. Die Zielgruppenbestimmung von Sinus orientiert sich an der Lebensweltanalyse un-
serer Gesellschaft. Die Sinus-Milieus® fassen Menschen zusammen, die sich in Lebensauffas-
sung und Lebensweise ahneln. Grundlegende Werteorientierungen gehen dabei ebenso in die
Analyse ein, wie Alltagseinstellungen zu Arbeit, Familie, Freizeit, Geld und Konsum. Sie ricken
also den Menschen und das gesamte Bezugssystem seiner Lebenswelt ganzheitlich ins Blickfeld.
Sie bieten deshalb dem Marketing mehr Informationen und bessere Entscheidungshilfen als her-
kommliche Zielgruppenansatze.

Im Rahmen der Milieuforschung werden alle wichtigen Erlebnisbereiche erfasst, mit denen eine
Person taglich zu tun hat (Arbeit, Freizeit, Familie, Konsum etc.). Ein zentrales Ergebnis dieser

1 Auszug microm-Datenhandbuch 2019
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Forschung besteht darin, dass empirisch ermittelte Wertprioritaten und Lebensstile zu einer Basis-
Typologie, den Sinus-Milieus®, verdichtet werden. Dem Wertewandel in unserer Gesellschaft fol-
gend wurde das Sinus-Milieu-Modell im Jahr 2010 komplett Uberarbeitet. Der Entwicklung der Be-
volkerung wird durch die jahrliche Anpassung der Bevolkerungsanteile Rechnung getragen.

Die Sinus-Milieus® werden seit Uber 30 Jahren von fuhrenden Markenartikelherstellern und Dienst-
leistungsunternehmen erfolgreich genutzt. GrolRe Medienunternehmen arbeiten damit genauso wie
Werbeagenturen und Bereiche des o6ffentlichen Sektors und der Kirchen.?

Das Positionierungsmodell

Die Grenzen zwischen den Milieus sind fliekend. Es liegt in der Natur der sozialen Wirklichkeit,
dass Lebenswelten nicht so exakt — etwa nach Einkommen oder Schulabschluss — eingrenzbar
sind wie soziale Schichten. Sinus nennt das die ,Unscharferelation der Alltagswirklichkeit‘. Dabei
handelt es sich um einen grundlegenden Bestandteil des Milieu-Konzepts: Zwischen den ver-
schiedenen Milieus gibt es Beriihrungspunkte und Ubergéange.

Diese Uberschneidungspotenziale sowie die Position der Milieus in der deutschen Gesellschaft
nach sozialer Lage und Grundorientierung lassen sich anhand der folgenden Grafik veranschauli-
chen: Je hdher das entsprechende Milieu in dieser Grafik angesiedelt ist, desto gehobener sind
Bildung, Einkommen und Berufsgruppe; je weiter es sich nach rechts erstreckt, desto héher ist
die Individualisierung und Neuorientierung des jeweiligen Milieus ausgepragt. In dieser ,,strate-
gischen Landkarte“ konnen Produkte, Marken, Medien etc. positioniert werden.

Die Abbildung beschreibt die Positionierung der Milieus auf den Dimensionen ,Soziale Lage® und
»Grundorientierung®. Sie beinhaltet ebenfalls die prozentuale Verteilung der Milieus innerhalb der
gesamtdeutschen Bevdlkerung, die sich auch in den Variablen der Sinus-Geo-Milieus® wider-
spiegelt.

Bei Bedarf kdnnen die 3 quantitativ gréfiten Milieus Traditionelle, Burgerliche Mitte und Hedonis-
ten in Submilieus unterteilt werden. Insbesondere, wenn ein stark tiberproportionaler Anteil Ihrer
Zielgruppe auf diese Milieus entfallt, ist eine differenziertere Segmentierung hilfreich.

2 Insbesondere in der Media-Analyse und -Planung haben sich die Sinus-Milieus® als Zielgruppen-Wahrung etabliert. In den folgenden
wichtigen Markt-Media-Studien und Verbraucher-Panels? sind die Milieus verfiigbar:

e  AGF/GfK-Fernseh-Panel (ARD, ProSiebenSat.1 Media AG, RTL, ZDF, AS&S)

. best for planning (Axel Springer, Bauer Media Group, Gruner + Jahr, Hubert Burda Media)
¢  VuMA (ARD, RMS, ZDF)

. Markenprofile (Gruner + Jahr)

e  Soll und Haben, Ouftfit, Online-Offline (Spiegel-Verlag)

3 Quelle: microm-Datenhandbuch 2019
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1.2 Kurzcharakteristik der Sinus-Geo-Milieus® 4

Sozial gehobene Milieus

Milieus der Mitte

Milieus der unteren Mitte / Unterschicht

Tracil

sdliors-  Moodernishanie Lebonsslandard, Sairsbmrwirkichung, Mubomionatial, Enplocaion
werwlrrclung  Tracicn Siahe Sositz Emanripation, Authentizeat Bosch ."ﬁig Befokaumsionng,
Pragenanafhy naus Synthes:

Konservativ-etabliertes Milieu 10% Das klassische Establishment: Verantwortungs- und Erfolgsethik; Exklu-
sivitats- und Flhrungsanspriiche; Standesbewusstsein, Entre-nous-Abgrenzung

Liberal-intellektuelles Milieu 7% Die aufgeklarte Bildungselite: Liberale Grundhaltung und postmaterielle
Wourzeln; Wunsch nach selbstbestimmtem Leben, vielfaltige intellektuelle Interessen

Milieu der Performer 8% Die multi-optionale, effizienzorientierte Leistungselite: Global-dkonomisches Denken;
Konsum- und Stil-Avantgarde; hohe IT- und Multimedia-Kompetenz

Expeditives Milieu 9% Die ambitionierte kreative Avantgarde: Mental und geografisch mobil, online und offline
vernetzt und auf der Suche nach neuen Grenzen und neuen Losungen

Biirgerliche Mitte 13% Der leistungs- und anpassungsbereite biirgerliche Mainstream: Generelle Bejahung der
gesellschaftlichen Ordnung; Wunsch nach beruflicher und sozialer Etablierung, nach gesicherten und harmonischen
Verhaltnissen

Adaptiv-pragmatisches Milieu 11% Die moderne junge Mitte unserer Gesellschaft mit ausgepréagtem Leben-
spragmatismus und Nutzenkalkil: Zielstrebig und kompromissbereit, hedonistisch und konventionell, flexibel und
sicherheitsorientiert; starkes Bedurfnis nach Verankerung und Zugehdrigkeit

Sozialokologisches Milieu 7% Konsumkritisches / -bewusstes Milieu mit normativen Vorstellungen vom ,rich-
tigen“ Leben: Ausgepragtes dkologisches und soziales Gewissen; Globalisierungs-Skeptiker, Bannertrager von Poli-
tical Correctness und Diversity

Prekéares Milieu 9% Die um Orientierung und Teilhabe bemiihte Unterschicht mit starken Zukunftséngsten und
Ressentiments: Haufung sozialer Benachteiligungen, geringe Aufstiegsperspektiven, reaktive Grundhaltung; bemdiht,
Anschluss zu halten an die Konsumstandards der breiten Mitte

Hedonistisches Milieu 15% Die spaR- und erlebnisorientierte moderne Unterschicht / untere Mittelschicht:
Leben im Hier und Jetzt, Verweigerung von Konventionen und Verhaltenserwartungen der Leistungsgesellschaft

Traditionelles Milieu 11% Die Sicherheit und Ordnung liebende Kriegs- / Nachkriegsgeneration: Verhaftet in
der alten kleinburgerlichen Welt bzw. in der traditionellen Arbeiterkultur; Sparsamkeit, Konformitat und Anpassung an
die Notwendigkeiten

4 Auszug microm-Datenhandbuch 2019
5 Quelle microm-Datenhandbuch 2019
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1.3 Digitale Submilieus- Kurzcharakteristik®

Milieus der Mitte (Subdifferenzierung: Biirgerfiche Mitte 13%)

Statusorientierte 7% Harmonieorientierte 6%

Das Siatus-quo-bewusste Segment der moedemen Mitie: Geho-  Dias won der gesallschaftlichen Modemisierung bedrohie
bener-komentionedler Lebensstil und Stolz auf den erreichien Segment Selbsthild als Mitte der Gesellschatt versus masse
Lebensstandard Abstieg=angste und Aufstiegsernichterungen

Milieus der unteren Mitte / Unterschicht (Subdifferenzierung: Traditionslies Milieu 11%)

Traditionsverwurzelte 3% Traditionsbewusste 8%

Das snt-ndividualistische, von der gesellschaftlichen Mo- Dias teilmodemisiene Segment, das sich an traditionallen
demisierung dberforderte Segment, das an Uberkommenen Werten orientiert — bei grunds3izlicher Akzepianz pluralizierts
Komventionen, Soziaslformen und Morahvorstellungen fasthalt Labensformen in der modemmen Gesslischaft

Milieus der unteren Mitte / Unterschicht (Subdifferenzierung: Hedonisten 15%)

Konsum-Hedonisten 7% Experimentalisten 8%

Das auf Fun & Entertainmant gepolte S.egment mit wachsen- Dias indhviduafistische Segment mit ausgepragter Lebens- und
den sozialen Angsten: wenig Planung und Kontrofle, Bildungs- Expenmeantiedfreude Vorliebe for Unkonventionelles, Distanz
und Leistung=fatalismus, Identifikation mit dem jeweils akiuel- um popkuliurelfen Mainstream, Leben in Szenen und Netz-

len Lifestyla werken

Sinus-Geo-Miieus? inkl. Submilicus

SarinleLage

Grundornentiar ung

Tradlions ModemEirlo  {pbarsslands Salbsberaridichung, il h E .
ey eSS fan  ceape e Sefinans e
Eragmali rao Synihe:

6 Auszug microm-Datenhandbuch 2019; Quelle Grafik: microm Datenhandbuch 2019
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1.4 Zugang zur Digitalisierung - Digital Natives / Outsider / Imnmigrants’

RegelmaRige Internet-Nutzer: 85% der Bevolkerung

Status

Intellektuelle

Hoch

Birgerliche
Mitte
1%

Mittel

Nie%ng
© smws 2013
A C Grundorientierung
Tradition Medemisierung / Individualisierung Neuorientierung
+/- X% = Abweichung von den Werten in der Gesamtbevélkerung 2 data | analytics | consulting

Betrachten wir die Gesamtbevolkerung Deutschlands, treffen wir bezogen auf die Internetnutzung
drei grof3ere Gruppen an.

o Hierbei bilden die Digital Natives den einen Eckpunkt. Das sind diejenigen, die quasi mit
dem World Wide Web grof3 werden und einen selbstverstandlichen Umgang mit Online-
medien an den Tag legen.

e Das Gegenteil dazu stellen die Digital Outsider dar. Dabei handelt es sich um Menschen,
die mit dem Internet an und fiir sich Uberhaupt nichts zu tun haben. Sie hegen grolte Vor-
behalte gegenliber dem Netz und scheuen sich vor jeglichen Bertihrungspunkten.

o Dazwischen anzusiedeln sind Digital Inmigrants.

Zwischen den beiden genannten Spannungsfeldern finden wir eine Vielzahl unterschiedlicher
Auspragungen in Bezug auf die konkrete Ausgestaltung der Internetnutzung, die logisch und kon-
sequenter Weise auch mit den Grundwerten und Einstellungen der Menschen einhergeht. Zumal
die Nutzung des Internets nicht losgelést vom Menschen als Ganzes zu betrachten ist. Sie
ist stets Bestandteil seiner ganzheitlichen Lebenswelt!

Drei digitale Welten in der Gesellschaft

Liberal- SOtL i
Intellektuelle .

Konservativ-
Etablierte

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

10 % Expeditive
9%

Mittlere
Mittelschicht

Biirgerliche
Mitte
13%

s,

s,
.

-
....~
.
»
.

Traditionelle
1%

&t
o

-

Hedonisten
15 %

Digital Outsider s

9%

Untere Mittelschicht/
Unterschicht

Soziale Lage
S rrmmmmm®

Grundorientierung

|Festhalten  Bewahren  Haben & Geniefen Sein & Veréindern Machen &Erleben Grenzen liberwinden

Tradition Modernisierung/Individualisierung Neuorientierung

Traditions- L X
verwurzelung  Tradition Status, Besitz

Pragmatismus neue Synthesen

7 Auszug microm-Datenhandbuch 2019
8 Quelle: microm-Datenhandbuch 2019
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1.5 Dominante Digitale Grundhaltungen®

Die Sinus-Milieus® geben seit Jahrzehnten zuverlassige Informationen dartiber, was Menschen
bewegt und wie sie bewegt werden kénnen. So war es nur eine Frage der Zeit, bis das SINUS-
Institut und microm die Milieus in die Online-Welt Ubertragen.

Kombiniert mit dem Surfverhalten der Nutzer resultieren hieraus 10 Digitale Sinus-Milieus® mit
6 unterschiedlichen dominanten Grundhaltungen.

Digitale Sinus-Milieus® microm &

Sechs dominante Grundhaltungen

Liberal-
Intellektuelle

ive 27%
Konservativ- .5=|ekt1\‘9 Expeditive

Prekare
T%

| — -
Bemiihte 7% , ,

iale Lage

20 al
—
¢

Modernisierung / Individualisierung

RegelmaBige Intemet-Nutzer. 85% der Bevolkerung data | analytics | consulting

10

Digitale Sinus-Milieus® microm &

Sechs dominante Grundhaltungen

Selektive 27% Vorsichtige 18%

Souveraner Umgang mit Offline Herantasten an digitale Standards
Medien, selektive Online-Nutzung

Effiziente 22% Bemiihte 7%

Selbstverstandliche Kombination von Geringe Ressourcen, aber Wunsch
Off- & Online nach digitaler Teilhabe
Off- & Online Trendsetting Entertainment auf allen Kanalen
5 data | analytics | consulting

9 Auszug microm-Datenhandbuch 2019
© Quelle: microm-Datenhandbuch 2019

11 Quelle: microm Datenhandbuch 2019
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Stand 24.03.2021

2. Standortbestimmung Stadt Neuss — Bundesebene

Vor der detaillierten Analyse der stadtischen Daten werden diese fur eine grundsatzliche Stand-
ortbestimmung der Stadt Neuss im Vergleich zu den bundesweiten Daten betrachtet.

2.1 Stadt Neuss — Dominante Digitale Grundhaltungen

a )\

Dominante Digitale Grundhaltungen

Stichtag 31.12.2018

m Deutschland

| Stadt Neuss

27,38
22,22

16,73 17,04

10,47

L Selektive Effiziente Souverdne Vorsichtige SpaRorientierte )

Die bundesweiten Daten im
microm-Datenhandbuch
sind durchgehend nur
ohne Dezimalstellen aus-
gewiesen!

Trotzdem zeigt sich, dass die
stadtischen Daten zu den do-
minanten digitalen Grundhal-
tungen den bundesweiten
Werten entsprechen und
nur vereinzelt geringflgige
Abweichungen zeigen.

( N
Digitale Sinus-Geo-Milieus® Stadt Neuss 31.12.2018
Stichtag 31.12.2018
E ———— Anteil 01
—Deutschiand Konservativ- 10,88
2 Etablierte
Anteil 02 Liberal-
30 Interkulturelle e
Anteil 03 Performer 9,05
20 15
13 Anteil 04
Expeditive IR
10 . .
Anteil 05' Adaptiv- 13,17
. . Pragmatische
0
3 & & & @ @ & s S & Anteil 06 Sozio-
&v\\“b \\Q\L@” Q&"& &;‘ & & & & & Q‘bo‘\b Okologische e
& « % o & & ¢
& F &,QC‘ & & Anteil 07 10.04
\*“’ v ) Blrgerliche Mitte ’
Anteil 08 6.69
Deutlich geringer als die bundesweiten Daten sind die Anteile der | Traditionelle ’
,Burgerlichen Mitte“, der ,Traditionellen“ und der ,Prekaren”. Anteil 09 Prekére 6,16
. . . . . . . Anteil 10
Die bundeweiten Werte Ubersteigen deutlich die Anteile der Hedonisten 17,04

»+Adaptiv-Pragmatischen” und der ,Hedonisten®.

2.3 Zusammenfassung

Insgesamt entsprechen die Werte 2019 fiir die Stadt Neuss insgesamt mit leichten Abwei-
chungen dem bundesweiten Gesamtbild. Bezogen auf die ,Dominanten Digitalen Grundhaltun-
gen“ bestehen nur marginale Abweichungen. Bezuglich der ,Digitalen Sinus-Geo-Milieus®" ist er-
freulicherweise insbesondere der Anteil der Prakeren deutlich geringer. Kleinrdumig sind jedoch
erhebliche regionale Unterschiede zu verzeichnen. (siehe regionale Analysen)
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